
Gesamt Inland Ausland

Aussteller 1.284 1.014 270

Ausstellungsfläche Brutto in m² 105.000

Ausstellungsfläche Netto in m² 63.910 50.701 13.209

Besucher 85.143 79.183 5.960

Deutschland 93%

Ausland 7%

100%

2.2 Wirtschaftszweige (Mehrfachnennung)

Sonstige 3%

Uni / FH / Berufsschule5%

Schulung / Beratung2%

Dienstleistung 8%

Handel 6%

Industrie/Hersteller82%

2.1 Herkunft der Fachbesucher aus Deutschland

1. Statistik

Fachbesucher der AMB 2008

2. Ausgewählte Ergebnisse der Fachbesucherbefragung
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Dienstleistung

Handel

Industrie/Hersteller

AMB 2008 

1



Maschinen und Anlagen für Oberflächentechnik 10%

Flexible Fertigungszellen und -systeme, Bearbeitungszentren 10%

Werkzeugschleifmaschinen 11%

Bohrmaschinen 12%

Schleifmaschinen 19%

Drehmaschinen, -automaten 41%

Fräsmaschinen 49%

Bauteile (mechanisch, hydraulisch, pneumatisch, elektrisch) 11%

Industrial Software und Engineering 11%

Steuerung und Antriebe 14%

Schmierung und Kühlung 14%

Schleifwerkzeuge 18%

Messtechnik und Qualitätssicherung 24%

Bearbeitungswerkzeuge / Spannzeuge 43%

2.4 Entscheidungskompetenz der Besucher

17%

32%

25%

20%

Schüler, Studenten, nicht beruflich Tätige 5%

34%

41%

26%

68%

29%

nein 3%

85%

weiß nicht 12%

3%eher nein, nein

ja/eher ja

2.5 Investitions- / Kaufabsichten

ja

vielleicht

vielleicht

ausschlaggebend

mitentscheidend

beratend

2.7 Lohnender Besuch

2.3.2 Angebotsinteresse Produkte / Dienstleistungen (Mehrfachnennung)

nicht beteiligt

nein

2.6 Wiederbesuchabsicht

ja

2.3.1 Angebotsinteresse Maschinen (Mehrfachnennung)
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84%

weiß nicht 4%

2%

63%

34%

3%

Maschinen und Anlagen für Oberflächentechnik 5%

Flexible Fertigungszellen und -systeme, Bearbeitungszentren 6%
Werkzeugschleifmaschinen 4%

Bohrmaschinen 5%
Schleifmaschinen 7%

Drehmaschinen, -automaten 13%
Fräsmaschinen 12%

Aussteller der AMB 2008

3. Ausgewählte Ergebnisse der Ausstellerbefragung

bleibt gleich

2.8 Weiterempfehlung

ja / eher ja

eher nein / nein

(22. Oktober 2008, Marktforschung Messe Stuttgart)

3.1.1 Zugehörigkeit nach Angebotssegmenten: Maschinen (Mehrfachnennung)

2.9 Zukünftige Bedeutung AMB für die Branche

wird wichtiger

wird weniger wichtig

Die repräsentative Befragung umfasst eine Stichprobe von 1.392 Befragten. 

Die Strukturdaten werden von FKM, Gesellschaft zur freiwilligen Kontrolle von Messe- und 

Ausstellungsdaten geprüft und testiert. 
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Bauteile (mechanisch, hydraulisch, pneumatisch, elektrisch) 6%

Industrial Software und Engineering 7%

Steuerung und Antriebe 4%

Schmierung und Kühlung 6%

Schleifwerkzeuge 6%

Messtechnik und Qualitätssicherung 10%

Bearbeitungswerkzeuge / Spannzeuge 24%

Aufbau neuer Vertriebswege 67%

Gewinnung neuer Kooperationspartner 72%

Marktfoschung / Trends erkennen 73%

Erschließung neuer Märkte 75%

Kauf-/Vertragsabschlüsse 76%

Verkaufsverhandlungen 78%

Präsentation von Neuheiten und Weiterentwicklung 81%

Information über Produktspektrum 86%

Repräsentation, PR, Image 88%

Steigerung der Bekanntheit 89%

Stammkundenpflege 92%

Beratungsgespräche 92%

Neukundengewinnung 93%

3.1.2 Zugehörigkeit nach Angebotssegmenten: Produkte / DL (Mehrfachnennung)

3.2 Ziele der Messebeteiligung  (Mehrfachnennung)
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56%

35%

schlecht/sehr schlecht 9%

76%

21%

schlecht/sehr schlecht 3%

59%

38%

3%

74%

21%

1%

das entscheidet jemand anderes im Unternehmen 4%

74%

21%

schlecht/sehr schlecht 6%

(22. Oktober 2008, Marktforschung Messe Stuttgart)

mittel

wird wichtiger

bleibt gleich

wird weniger wichtig

Die Befragung erfolgte schriftlich und umfasst eine Stichprobe von 

879 befragten Ausstellern.

steht noch nicht fest

nein

sehr gut/gut

3.4 Urteil über die Qualifikation der Fachbesucher

mittel

3.7 Gesamturteil über die AMB 2008

sehr gut/gut

ja

3.5 Urteil über die Bedeutung der AMB für die Branche

3.6 Wiederausstellungsabsicht

mittel

sehr gut/gut

3.3 Urteil über die Zahl ernsthafter Interessenten
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