Messe Stuttgart
Mitten im Markt

Die Urlaubs-Messe.
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DEUTSCHLANDS CARAVANER
FREUEN SICH AUF |HRE REGION

Wecken Sie Sehnsucht fiir das Camperziel der
besonderen Art. Die reiselustigen Caravaner und
Campermdachten Ihre landschaftlichen Attrakti-
onen, Menschen und deren Kultur mit allen Sinnen
erleben und entdecken. Mitlhrem Auftritt
gewinnen Sie neue Gaste und die Aufmerksamkeit
einer weltweit beachteten Medienlandschaft.

Profitieren Sie als Caravaning Partnerregion
und machen Sie lhre Pldtze zu den Stars
der CMT, der REISEN & CARAVANING Hamburg

und derTC. Herzlich willkommen. C%\
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Messetage

Januar | Laufzeit 9 Tage

RTNERI

Besucher

235.000

Aussteller

2.100 aus rund 70 Nationen

RE REGION'

Flache in m?

120.000

Akkreditierte Journalisten

rund 2.000

Hamburg Norddeutschland

Februar | Laufzeit 4 Tage

70.000

485 aus 37 Nationen

77.000

165

Mit einer Partnerschaft
alle erreichen

Besucher aus ganz Deutschland

18 Messetage

360.000

3.055 aus bis zu 100 Nationen

257.000

iiber 2.000


https://www.messe-stuttgart.de/cmt/aussteller/rueckblick

CMT CARAVANING-
PARTNERREGIONEN 2011-2020

2020 Gesundheitund Erholungaus
derNatur (Heilbader und Kurorte
- B A - o SER F . in Baden-Wiirttemberg)
-'“ : “1 S : - 2019 Kérnten/Osterreich
A ;&HEE .j‘ < il - g 2018 Trentino/ltalien
i = R i by 2017 Nordschwarzwald
€MT 2016 Danemark
ewesiers 2015 Kvarner Bucht/Kroatien
2014 CostaBrava/Katalonien
2013 Mecklenburg-Vorpommern
2012 Tessin/Schweiz
2011 Niedersachsen

Themenschwerpunkte 2022
-Landurlaub, Urlaub auf dem Bauernhof (Stellplatze)
- Nationalparkregion Schwarzwald

HAMBURG PARTNER
2020 USA

2019  Mittelmeer-Spezial
2018 Danemark

2017  Spanien

2016  Schwerpunkt AlpenTraume

2015  Schwerpunkt KreuzfahrtTraume
2014  Seychellen
2013 Island

DIE CARAVANING-PARTNERREGION, EIN STAR

Die Caravaning-Partnerregion ist Hauptakteur und Anziehungspunkt fiir die gesamte Camperszene bei den drei wichtigsten Urlaubs- : LR \
messen. Hierzu zdhlen einerseits die klassischen, caravanaffinen Besucher, die sich gerne von der Caravaning-Partnerregion inspi- i, s il .

rieren lassen. Andererseits wdchst mit derimmer grofRer werdenden Vanlife-Community ein neues Potenzial fiir hre Ziele heran. - R e e et N
Die Aufmerksamkeit dieser Camperszene sowie der gesamten Presse- und Medienlandschaft konzentriert sich aufdie Partnerregion. A

Das heif3t: hohe Publikumsfrequenz, maximales Besucherinteresse und eine intensive Berichterstattung.




Arne Mellert, q""". "Tom r"} (g B 4 : -7‘ ’

Geschaftsfiihrerdes Heilbdderverbands Baden-Wiirttemberg =

»Anfangs mussten wiruns noch daran gewéhnen, CMT-
Partnerim Caravaning-Bereich zu sein, doch war es eine
Entscheidung, die wir niemals bereuen werden. Die CMT hat
uns eine Plattform geboten, ein Publikum zu erreichen, das wir
sonst nie erreicht hatten.
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e Urlaubs-Me:

GOtz Rutenkolk,
Geschaftsfuihrer, VanTourer

,Mitder Qualitat der Besucher und dem Publikumszustrom
sind wirsehr, sehr, sehr zufrieden. Die Paul Horn Halle erwies
sichals ausgezeichnete Plattform fiir das Thema Kasten-
wagen, weil sie vornehmlich von Menschen besucht wurde,
die sich bereits mit dem Thema auseinandersetzen. Gerade
einjunges, sportliches Publikum erkennt und schéatzt die
Mehrzwecknutzungsmaoglichkeiten. Alles in allem war es die
erfolgreichste CMT, die wir je hatten!*

VOR & WAHREND > Exklusiver Besuchermagnet NACH Mehr Trafficaufder Homepage
DER MESSE \, Maximales Medieninteresse DER MESSE Hoheres Reiseaufkommen

Gestiegene Hotelbuchungen



Eingang
West

The Holiday Exhibition.
FlughafenstraBe

. Touristik, Campingplatze

EXKLUSIVE STANDORTE

FURUNSERE URLAUBSMESSEN-

Ob Stuttgart, Hamburg oder Leipzig—aufallen drei Urlaubsmessen steht Ihr Land
im Mittelpunkt des Messegeschehens. lhre Premium-Platzierungen direkt an den
Halleneingdangen weckt die Aufmerksamkeit aller Besucher.

ARTNER

Moderne Infrastrukturen erleichtern lhrem Team den gesamten Messeaufenthalt.

O Vorraussichtliche Platzierung der Partnerlander

Eingang Mitte
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. Caravaning, Reisemobile, Wohnwagen

. Caravaning- & Campingzubehor

. Caravaning, Offroadmobile

HALLE ,

. Tourisj
Bike g OUtZ(Oor

Eingang Ost

Tiefgarage Ost



Foto-Termin
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Eroffnungs-
Pressekonferenz

................

Pressereiseim :

Spatsommer @\x\
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Er6ffnungsfeier mit Rede
eines hochrangigen
Landerreprdsentanten
(z. B. Tourismusminister)

™

/

Bloggertreffen ((‘@‘

\

und tiberzeugen.

medialen und politischen Networking.

Gewinnen Sie neue Gdste und nutzen Sie die Caravaning Partnerschaft zum

Unsere Partnersind fiir das reisefreudige Publikum Messeziel Nummer 1.
Mit groBBer Neugier und Begeisterunglassen sich Besucher, Journalisten
und Tourismusexpertenvon den touristischen Besonderheiten tiberraschen

Rahmenprogramm
und Biithnen

xposphere-—die Online-
Messeverlangerung

Auf der Online-Plattform xposphere sind alle
Aussteller und Partnerlander der drei Messen mit
ihrem Angebot vertreten. 365 Tage, rund um die
Uhr. Damit steht das komplette Ausstellungs-
angebot ein ganzes Jahr lang geschitzten 1,2 Mio.
Usern zur Verfiigung und kann durch die Aussteller
bei Bedarf aktualisiert werden.

Maoglichkeit
einer
begleitenden
Wirtschafts-

konferenz
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/
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Pressefach und (Q
Pressezentrum

|
O

Standprdsentation mitallen Sinnen
(z.B. Gastronomie, Musik, Handwerk)
inkl.Mitausstellerleistungen


https://youtu.be/0j2PqRdKzws
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/#Deutsch-AlleArten-1&fotos
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/
https://www.messe-stuttgart.de/blogger-willkommen/
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial#Deutsch-AlleArten-1
https://youtu.be/EyCD7awfGvM
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38

TV-Berichte in allen
wichtigen deutschen
Nachrichtensendern

Radioberichterstattung wahrend der
Laufzeit in allen regionalen und vielen
iberregionalen Radiostationen

B;eitrége in
Fachzeitschriften Presse

Beitrage Beitrdge
in regionalen in Uberregionalen
Zeitungen

Zeitungen

Internet Auftrltt

Online- Werbung
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Presse- &
Werbeaktivitaten
er Urlaubsmessen
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Stelen aufdem . .

Messegeldnde

Besuchereinla-
- dungen/Malllngs
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Mesé'e-h/\:agazin als Beilage
\ in Tageszeitungen :

Mit umfassender Presse-Arbeit wecken wir das Interesse derinternationalen
Medienszene. Uber2.000 akkreditierte Journalisten aus der ganzen Welt berichten
tiberdie CMT, REISEN & CARAVANING HAMBURG und TC.

Aufmerksamkeitsstarke Werbung iiber klassische Medien und Social-Media-Kanéle
erzielt eine enorm hohe Reichweite und stellen den Partnerin den Fokus einer
breiten Offentlichkeit.

Sdulenumbauungen
und Werbetiirme

~ \

Displays an Drehkreuzen

und im Besucherleitsystem Bodenplots

o

_ Treppenaufgdnge

-

Ambientwerbung

Zusatzliche
Moglichkeiten fiir

den Partner

Banner bzw. Ambientwerbung auf Fahnenstangen e
Deckenfahnen -~ dem Messegeldande an den Innenstidten
: Messezugdngen

-~ Grofer Halleniibersichts-
planin den Eingangen

: TV-Werbung Bildschirmb_espieluﬁg

: o - TV-Werbung an S-Bahn-Stationen
‘ / : ; : Plakatierung - 24 5
Tl Fupkwerbung %
Offline-Werbung & ———Plakatierung b

B

Anzeigen in Zeitungen

: Funkwerbung
“und Zeitschriften :
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1. Kooperationsbeitrag fiir CMT,
REISEN & CARAVANING Hamburg, TC Leipzig

2. Standgebiihren
Standflache individuell
REISEN & CARAVANING Hamburg . . .Standflache individuell
Standflache individuell

3. Individuelle Kosten
Standbau | Zusatzliche Werbung, Prospektmaterial,
Give aways etc. | Pressereise | Folklore/Musikgruppe |
Delegation | Anreise | Ubernachtung | Referenten |
Catering Standparty (Bewachung: inkl.)

Eine Investition, die sich lohnt

- RE!§EN

HAMBURG i

REISEN & CARAVANING
CMT TERMINE: HAMBURG TERMINE: TC TERMINE:

»18.-26. JANUAR 2025 »>6.-9. FEBRUAR 2025 »»20.-24. NOVEMBER 2024
»17.-25. JANUAR 2026 »5.-8.FEBRUAR 2026 »19.-23. NOVEMBER 2025

p- - .-"--'h .‘
=l 5 -.,," e



/1 Die Urlaubs-Messe.

REISEN

HAMBURG

Veranstalter: Ansprechpartner: Ideelle und fachliche Trager:

Landesmesse Stuttgart GmbH AlexanderEge Andreas Ott DCHV Deutscher Caravan Handels-Verband
Tel:+4971118560-27301Fax: +49711 18560-2701 Tel: +49711 18560-2752 | Fax: +49711 18560-2701 ADAC Wiirttemberg
alexander.ege@messe-stuttgart.de a.ott@messe-stuttgart.de

Ki XING”  Linked)



mailto:andres.gicic@messe-stuttgart.de
mailto:kerstin.heim@messe-stuttgart.de
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/

