Mitten im Markt Messe Stuttgart @
Interbad 2010

Internationale Fachmesse fir Schwimmbaéader,

Badertechnik, Sauna, Physiotherapie, Wellness 13.-16.10.2010 Messe Stutt?art

Gesamt Deutschland International
Aussteller 458 322 136
Nettoflache in m2 16.057 11.158 4.899
Bruttoflache in m2 32.600
Besucher 15.683 11.919 3.764

2. Ausgewahlte Ergebnisse der Besucherbefragung

Deutschland 76%
Ausland 24%

2.1 Top 5 Herkunft der Besucher aus Deutschland 2.2 TOP 5 Herkunft der auslandischen Besucher

Baden-Wirttemberg 48% Schweiz 17%
Bayern 20% Osterreich 15%
Nordrhein-Westfalen 9% Italien 10%
Hessen 6% Belgien 6%
Rheinland-Pfalz 5% Déanemark 6%

2.2 TOP 5 Besuchergruppen

Kommune, kommerzielle und 6ffentliche Bader 36%
Schwimmbadbauer / Schwimmbadfachhandler 20%
Planer / Architekten / Consultants 16%
Saunen / Saunabader 15%
Kur-, Heil-, Thermalbader 9%

2.3 Berufliche Stellung

Selbst. Unternehmer / Teilhaber / Freier Beruf 29% i
Geschaftsfuhrer / Vorstandsmitglied 14% Management:

Hauptabteilungsleiter / Prokurist 5% o
Abteilungsleiter / Gruppenleiter 13%
Meister 9%
Angestellter / Beamter 17%
(Fach-)Arbeiter 5%
Dozent / Lehrer / Wissenschaftl. Mitarbeiter 1%
Auszubildender 2%
Andere berufl. Stellung 2%
Student / Schler 1%
Andere nicht berufl. Tatige 1%
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2.4 Hauptaufgabenbereiche der Besucher

Geschafts-, Unternehmens-, Betriebsleitung 43%
Planung, Arbeitsvorbereitung 17%
Wartung, Instandhaltung 14%
Einkauf, Beschaffung 14%
Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 12%
2.5 Angebotsinteresse
Technik fir Schwimmbader, Saunen 52%
Ausstattung von Schwimmbandern, Saunen 36%
Ausbau von Schwimmbé&dern, Saunen 35%
Konstruktion von Schwimmbandern, Saunen 34%
Reinigung und Desinfektion 19%
Whirpools 16%
Fitness-, Spiel-, Trainings-, Wellnessgeréte 15%
Beauty und Kosmetik 6%
Verbande, Hard- & Software, Beratung &.. 6%
Medizinische Anwendungen und Heilmethoden 5%
Fachliteratur und Verlage 5%
Solarien 5%
Erndhrung 2%
Sonstige 7%

2.7 Entscheidungskompetenz

Ausschlaggebend 38%
Mitentscheidend 35%
Beratend 18%

Nicht beteiligt 9%

2.8 Investitions- und/ oder Kaufabsichten 2.9 Investitions- und/ oder Kaufzeitpunkt
Ja 41% Auf der Messe 9%
Vielleicht 39% In den néchsten 6 Monaten 53%
Nein 20% In den néchsten 12 Monaten 30%

2.10Wiederbesuchsabsicht
Bestimmt/ wahrscheinlich 69%
Vielleicht 24%
Wahrscheinlich/ bestimmt nicht 7%

2.11 Weiterempfehlungsabsicht
Bestimmt/ wahrscheinlich 82%

Vielleicht 15%
Wahrscheinlich/ bestimmt nicht 3%

2.12 Bedeutungsentwicklung der interbad
Wird wichtiger 40%

Bleibt gleich 55%
Wird weniger wichtig 5%

2.13 Gesamturteil
Sehr gut 17%

Gut 65%
Mittel 17%



3. Ausgewahlte Ergebnisse der Ausstellerbefragung

3.1 Zugehoérigkeit nach Angebotssegmenten

Technik fur Schwimmbader, Saunen 35%
Ausstattung von Schwimmbéandern, Saunen 30%
Konstruktion von Schwimmbadern, Saunen 16%
Ausbau von Schwimmbé&dern, Saunen 15%
Fitness-, Spiel-, Trainings-, Wellnessgerate 11%
Whirpools 10%
Reinigung und Desinfektion 8%
Verbande, Hard- & Software, Beratung & Planung,.. %
Medizinische Anwendungen und Heilmethoden 5%
Beauty und Kosmetik 5%
Fachliteratur und Verlage 2%

Solarien 1%

3.2 Urteil Gber die Zahl ernsthafter Interessenten 3.3 Urteil Uber die Qualifikation der Fachbesucher
Sehr gut/ gut 56% Sehr gut/ gut 68%
Mittel 38% Mittel 28%

3.4 Urteil tber den geschéftlichen Erfolg des Messeauftritts

Sehr gut/ gut 48%
Mittel 45%

3.5 Aussicht auf das Nachmessegeschaft

Sehr gut/ gut 62%
Mittel 34%

3.6 Weiterempfehlungsabsicht

Bestimmt / wahrscheinlich 82%
Vielleicht 15%
Wahrscheinlich / bestimmt nicht 3%

3.7 Gesamturteil Uber die Messebeteiligung

Sehr gut/ gut 61%
Mittel 34%

Die représentative Besucherbefragung umfaf3t eine Stichprobe von 920 Befragten.
Die Ausstellerbefragung erfolgte schriftlich und umfaft eine Stichprobe von 344 befragten Ausstellern.
(20. Dezember 2010, Marktforschung Messe Stuttgart, Anderungen vorbehalten)



